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Trend di mercato:

L'evoluzione del colore dei vetri

Ogdgi, il parabrezza € un componente sempre piu importante di styling.
Il colore e la forma sono elementi chiave nel design della struttura di

un’automobile. Ingegneri e designer lo considerano essenziale per distin-

guersi dalla concorrenza e nella percezione dellimmagine del marchio.

Nel corso degli anni, I'industria auto-
mobilistica ha sfruttato gli sviluppi
tecnologici dei maggiori produttori di
vetro. AGC Automotive, Pilkington e
Saint-Gobain Sekurit hanno contribui-
to a migliorare costantemente i tratta-
menti dei vetri automobilistici. E que-
sto & soltanto I'inizio.

Dal vetro chiaro al vetro oscurato

Gli anni ’80 hanno visto grandi cam-
biamenti nell'industria automobilisti-
ca. I parabrezza temprati sono stati
sostituiti dai vetri laminati, diventati
obbligatori in Europa nel 1981. Allora,

in genere veniva utilizzato il vetro tra-
sparente, facile ed economico da pro-
durre.

Gli sviluppi tecnologici del settore por-
tarono quindi all’'uso dei vetri in tinta
verde. Il vetro inizio a diventare un
componente di styling dell’automobile
e le case automobilistiche iniziarono
ad offrire vetri di colore verde per dif-
ferenziare i modelli di punta dai
modelli di base. Oltre ai vantaggi di
tipo tecnico, di marketing e commer-
ciale derivanti dall’'uso di vetri colora-
ti, il verde offriva anche un maggiore

confort all'interno dell’abitacolo gra-
zie alla maggiore protezione termica.

Negli ultimi 10 anni, il verde ha gra-
dualmente sostituito il vetro traspa-
rente ed oggi € il colore piu diffuso in
Europa. Parallelamente, per soddisfare
le esigenze del mercato asiatico sono
stati sviluppati i colori blu e grigio (ad
esempio, la vecchia Toyota Corolla ha i
vetri blu in Europa e per la maggior
parte dei tetti in vetro viene utilizzato
il grigio). Tuttavia, questo “azzurro”
particolare non offriva una protezione
termica adeguata rispetto al blu sati-
nato ed e stato gradualmente sostitui-
to dai costruttori con il verde (la nuo-
va Toyota Corolla ha i vetri verdi).
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La storia dei vetri automobilistici colo-
rati ha visto anche una breve presenza
della tinta bronzo grazie alla Citroén.
Tuttavia, questa “moda” non é durata a
lungo ed oggi la tinta bronzo ¢ stata
completamente abbandonata.

A prescindere dalla scelta delle case
automobilistiche, il colore non ¢ soltan-
to uno strumento di marketing, ma
anche un forte elemento culturale col-
legato, come suggerisce qualcuno, al
colore della pelle e, in altre parole, alla
riflessione della luce in generale.
Pertanto, i produttori devono rispettare
le condizioni locali ed integrare soluzio-
ni adeguate.

Il mercato nordamericano

Come in Europa, il vetro automobilisti-
co in Nordamerica si & evoluto dal tra-
sparente al verde a protezione termica
assunto praticamente come standard.
In seguito alla grande diffusione di
Minivan e SUV negli USA (oggi i furgoni
rappresentano quasi la meta delle ven-
dite complessive di veicoli), si registra
un utilizzo maggiore di vetro privacy
scuro.

Detto “vetro privacy” poiché aumenta il
senso di privacy all’interno dell’auto-
mobile e la protezione dai raggi solari,
questo vetro colorato molto scuro ridu-
ce notevolmente la trasmissione dei
raggi solari. Tuttavia, a norma di legge,
questa tinta non puo essere utilizzata
in tutti i vetri (ad esempio, la normativa
internazionale R43 specifica una “tra-
smittanza luminosa” minima del 75%
per i parabrezza e del 70% per i cristalli
anteriori all'interno del campo visivo
del conducente).

Il vetro privacy si & diffuso originaria-
mente per motivi di sicurezza e control-
lo del carico termico. Nonostante le sue
caratteristiche pratiche, la tinta privacy
non ¢ ancora cosi diffusa in Europa poi-
ché sembra che sia troppo scura per i
gusti europei. Soprattutto, i vetri auto-
mobilistici colorati, di tutti i tipi, riman-
gono una questione di stile di vita e abi-
tudine dei consumatori.

Come la popolarita dei colori della car-
rozzeria, il colore dei vetri automobili-
stici registra trend ciclici nel tempo.
Attualmente, la scelta preferenziale ¢ la
neutralita di design (cioe tonalita grigie)

negli USA, ma i costruttori stanno spe-
rimentando altre varianti come il vetro
blu per differenziare e magari afferma-
re il proprio marchio.

1l trend europeo:

“il vetro oscurato”

Oggi, le case automobilistiche stanno
rivedendo le proprie gamme di modelli
sapendo che lo stile supporta le vendi-
te. Anziché investire in costose campa-
gne pubblicitarie, preferiscono investire
nel veicolo stesso in termini di stile ed
equipaggiamento. Tutti cercano di

affermare il proprio stile inconfondibi-
le.

Ad esempio, Lancia*™ e Fiat, proprio
come la Mercedes, hanno deciso di uti-
lizzare i vetri in tinta blu per differen-
ziare i propri modelli dai vetri Audi in
tinta verde. Per soddisfare la nuova
domanda, il produttore di vetri auto-
mobilistici AGC Automotive ha svilup-
pato una gamma specifica di tinte blu:
Azurplus™ per i parabrezza e
Atherblue™, il primo vetro privacy in
tinta blu. Il blu piu scuro filtra il 71%
dei raggi solari assicurando una tra-
smissione luminosa del 40%.

**: Limmagine sopra mostra una Lancia
Thesis equipaggiata con Azurplus™ e
Atherblue™ della AGC Automotive.

Allo stesso tempo, la Saint-Gobain
Sekurit ha sviluppato la tinta Venus™,
cioé un vetro oscurato integralmente.
La sua trasmissione luminosa puo
variare dal 55% al 35% o addirittura al
10% a seconda della tinta. E’ disponibi-
le in due colori, verde o grigio, e viene
utilizzato attualmente da Audi A2, VW
Sharan e Mercedes classe V.

Un altro attore primario nel segmento
del vetro privacy é la Pilkington con il
proprio vetro automobilistico oscurato
Galaxsee™. Questo vetro grigio, svilup-

pato originariamente per il mercato
americano, trova applicazioni in tutto il
mondo in veicoli come Volvo XC90 SUV
e nuova Range Rover.

Sebbene non sia cosi diffuso come negli
USA, il vetro privacy sta acquisendo
una maggiore quota di mercato in
Europa. E’ presente su molti modelli di
automobili europei come Laguna,
Multipla, Avensis, Thesis, Civic e Zafira.
Grazie alle sue proprieta, le visiere
parasole diventano velocemente ridon-
danti. Inoltre, offre un buon compro-
messo tra i vetri privacy in tinta grigio
scuro americani e la normale tinta ver-
de o blu.

Dal vetro colorato al vetro satinato

I trend attuali e futuri del vetro auto-
mobilistico sono orientati al confort
acustico e termico piuttosto che allo
sviluppo specifico del colore. L'obiettivo
principale dei produttori di vetro e far
penetrare piu luce possibile e contem-
poraneamente limitare la trasmissione
di calore all’interno dell’automobile.
Questo tipo di vetro a protezione termi-
ca e progettato per proteggere sia dai
raggi infrarossi che ultravioletti ed e
conforme alle norme di legge relative
alla trasmissione della luce visibile (la
trasmissione luminosa per un parabrez-
za & del 75%). Con il passare del tempo,
previene il deterioramento degli interni
del veicolo e permette di ridurre il cari-
co sul climatizzatore, risparmiando car-
burante.

Negli ultimi 20 anni, la tecnologia dei
vetri automobilistici & cambiata drasti-
camente. Ricerca e sviluppo nel settore
della protezione termica hanno portato
ad una nuova generazione di vetri auto-
mobilistici con maggiori efficienza e
prestazioni. Nel prossimo numero di
questa Newsletter dedicheremo un arti-
colo intero ai vetri a protezione termica.

1l trend futuro

Negli USA, uno dei principali fornitori
di interstrati plastici per vetri automo-
bilistici ha lanciato un prodotto desti-
nato specificatamente alla massima
versatilita di styling/design dei vetri
laminati, con una paletta completa di
interstrati colorati. Finora sembra che
questa applicazione abbia un successo
limitato, ma la sua diffusione nei veicoli
di serie del futuro sembra inevitabile. B




Per chiarire le cose...

Questo ¢ il primo di una serie di articoli volti ad illustrare le espressioni tecniche, in particolare della ter-

minologia relativa alla sicurezza.

La maggior parte dei fornitori delle
case automobilistiche pone la sicurez-
za al centro. Tutti i vetri vengono sotto-
posti a rigidi test in ogni fase di produ-
zione per mantenere gli standard piu
elevati. Di seguito analizziamo alcuni
dei termini associati alla sicurezza nel
settore dei vetri automobilistici.

Vetro temprato

Questo processo speciale rinforza il
vetro per renderlo particolarmente
resistente alla rottura. Per il settore
automobilistico, in genere questo pro-
cesso e termico. Infatti, la lastra di
vetro viene riscaldata ad una tempera-
tura appena inferiore al punto di ram-
mollimento, quindi raffreddata veloce-
mente mediante getti speciali di aria
fredda. Questo processo indurisce la
superficie del vetro lasciando alla par-
te interna piu tempo per raffreddare. Il
risultato e una lastra di vetro 2-3 volte
piu robusta rispetto al vetro non tem-
prato e che, in caso di rottura, si riduce
in piccolissimi frammenti con bordi
smussati.

Vetro laminato

Il vetro laminato prevede due strati
sottili di vetro legati in un interstrato
in polivinilbutirale (PVB) che lo rende
quasi 60 volte piu resistente allintru-
sione rispetto al vetro temprato con-
venzionale. In caso di rottura, i fram-
menti di vetro rimangono attaccati agli
interstrati plastici ed il vetro rimane
trasparente. Il vetro laminato viene
impiegato nei parabrezza da oltre 60
anni ed e stato lanciato per le luci di
posizione nel 1998 al fine di aumentare
la sicurezza dei veicoli. Inizialmente
era usato soltanto per i modelli di lus-
so, ma in seguito alla maggiore atten-
zione alla sicurezza, ora si trova anche
nei modelli di base.

Classi di sicurezza e resistenza
Per le varie applicazioni possono esse-
re utilizzati tipi di vetri laminati diffe-

renti. Il vetro PVB standard offre una
maggiore resistenza nonché un mag-
giore livello di protezione dei passegge-
ri rispetto al vetro temprato convenzio-
nale. Infatti, la penetrazione dello stra-
to antintrusione puo richiedere

g

fino a 2 minuti ed esso offre quindi
una maggiore protezione ai passeggeri.
Nel 2001, in Gran Bretagna & stato
introdotto il New Car Security Ratings
Scheme (NCSR), che attribuisce a tutti i
veicoli nuovi un massimo di 5 stelle
per mostrare al consumatore il relativo
livello di sicurezza. La differenza tra
quattro e cinque stelle risiede proprio
nel vetro laminato per i cristalli laterali.

Resistenza all'intrusione

Il vetro laminato e particolarmente
resistente all’attacco con oggetti con-
tundenti o affilati offrendo quindi mag-
giori livelli di sicurezza personale. La
sua robustezza protegge il conducente
da potenziali attacchi di collera sulla
strada ed il vetro non si infrange nem-
meno se colpito con un oggetto con-
tundente e non si stacca dalla portiera

consentendo cosi al conducente di
allontanarsi in condizioni di sicurezza.

Espulsione dei passeggeri
Il vetro laminato pud evitare che i pas-
seggeri siano proiettati al di fuori del

veicolo in caso di incidente. Una ricerca
dell’Universita di Birmingham (Gran
Bretagna) dimostra che l'introduzione
del vetro laminato aumenta la prote-
zione dei passeggeri dei veicoli in certi
tipi di incidenti. In particolare, esso
contribuisce ad evitare I’espulsione dei
passeggeri attraverso i cristalli, ritenuta
la causa principale di morte e gravi
lesioni personali negli incidenti auto-
mobilistici.

Penetrazione di oggetti

Grazie alla maggiore resistenza, il vetro
laminato offre una maggiore protezio-
ne dei passeggeri dall’eventuale pene-
trazione ad esempio di oggetti contun-
denti o affilati oppure di detriti in
seguito ad un incidente. ll

Fonte: Pilkington Automotive Global News, luglio 2003.




Le case automobilistiche sono sempre alla ricerca di nuovi modi per
ridurre il peso dei propri veicoli, ad esempio con materiali piu leggeri.

Il vetro rappresenta il 3-4% del peso totale di un veicolo e puo quindi

garantire drastiche riduzioni di peso.

Tuttavia, I'esigenza di
un maggiore isolamen-
to acustico dell’abitaco-
lo ha limitato 'uso del
vetro monolitico sottile
poiché aumenta auto-
maticamente il livello
acustico all'interno dei
veicoli. Ad ogni modo,
grazie ad uno speciale
interstrato di “PVB acu-
stico” che compensa la
riduzione dell’isola-
mento acustico del
vetro laminato sottile,
le case automobilisti-
che possono ora utiliz-
zare vetri piu sottili e
leggeri senza compro-
mettere I'isolamento
acustico dei propri vei-
coli.

Il motivo piu ovvio per

I'uso del vetro leggero e
rappresentato dal mi-

nore consumo di carburante. Sebbene
non determini un risparmio a livello di
singolo veicolo, considerando l'intero
parco macchine si traduce in un con-
tributo alla riduzione dell’inquina-
mento ed ha un impatto ecologico.

Un vetro piu sottile é sicuro quanto un
vetro normale? I risultati dei test sono
incoraggianti. I test condotti sul vetro
laminato hanno evidenziato un diver-
so comportamento in base allo spes-
sore della lastra di vetro interna o
esterna. Il test standard di ‘impatto
con sassi’ indica che
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1) Piu spessa e la lastra di vetro
esterna di un laminato, maggiore &
la resistenza agli urti.

2) A parita di spessore della lastra di
vetro esterna, piu sottile é la lastra di
vetro interna, maggiore é la resisten-
za agli urti.

Mentre la prima affermazione € piu
logica e facilmente comprensibile, la
seconda € piu “sottile” e potrebbe
essere spiegata con un laminato piu
elastico. I test dimostrano che I'uso di
vetro laminato asimmetrico con
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lastra di vetro interna piu sottile assi-
cura una maggiore resistenza agli urti
rispetto ad un vetro simmetrico piu
spesso a parita di spessore della
lastra di vetro esterna. Pertanto, 1'uso

di un parabrezza in vetro laminato
asimmetrico sottile non riduce sola-
mente il peso, ma aumenta anche la
resistenza agli urti. Relativamente al
vetro temprato, i requisiti per supera-
re il test sono minimi e con lo spesso-
re attuale vengono facilmente soddi-
sfatti.

L'uso di vetro piu sottile non riduce
significativamente la rigidita di un
veicolo. Infatti, I’adesivo utilizzato
influenza maggiormente la rigidita
della carrozzeria rispetto allo spesso-
re dei vetri.ll
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